PRAKTICKY TAHAK - 2026

6 PPC metrik bez zkresleni

Pracovni tahak k reportu: vzorce, jeden spolecny pfiklad a kontroly pfed rozhodnutim.

Nejdriv vztahy, potom jednotliva ¢isla

Z4dna z t&chto metrik neni sama o sobé vysledkem firmy. Ctéte je spoleéné a vzdy se stejnym obdobim, atribuci a
definici trzeb.

Metrika Vzorec Vysledek

CTR kliknuti / zobrazeni x 100 3%
CPC naklady / kliknuti 10
CVR konverze / kliknuti x 100 2%
CPA naklady / konverze 500
ROAS trzby / naklady 5=500 %
PNO naklady / trzby x 100 20 %

Jeden priklad pro vSech Sest metrik

100 000 zobrazeni - 3 000 kliknuti - 60 konverzi - naklad 30 000 K¢ - trzby 150 000 K&
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Co proveérit, nez zménite rozpocet

Kontrola v péti krocich

1. Definice vysledku Je konverze objednavka, kvalifikovany lead, nebo jen mikrokonverze?
2. Kvalita méreni Sedi objednavky, trzby, storna a duplicity s CRM nebo Ucetnictvim?
3. Mix poptavky Je oddélena znacka, akvizice, remarketing a novy zakaznik?

4. Ekonomika Vychazi cil z pfispévkové marze, ne z ciziho benchmarku?

5. Objem Neroste procento jen proto, ze kamparn omezila SirSi akvizici?

Signaly, které méni interpretaci

ROAS roste, trzby klesaji

CTR roste, CVR klesa

CPA klesa, kvalita leadtl pada

PNO je stabilni, zisk ne

Platforma a firma se neshodnou

Peter Svaton - SEO, PPC, méfeni a Al Search

Efektivita se mohla zlepsit jen diky menSimu objemu.

Text pfitahuje vice kliknuti, ale méné spravnych lidi.

Optimalizujete levnou akci, ne obchodni vysledek.

Zmeénila se marze, vratky, doprava nebo produktovy mix.

NejdFiv sjednotte obdobi, atribuci, DPH a storna.
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